创亿网站策划机构（www.ccyyw.com）　收藏


《网站策划》教学大纲

课程中文名称:网站策划

课程英文名称：Website Planning

课程类别：必修/选修/公共选修/通识教育选修（选其一）（宋体五号）

课程学分数：2分

课程学时数：36学时

授课对象：网络传播专业学生

本课程的前导课程：计算机网络原理与应用、网页设计与制作

 

一、教学目的和要求
网站策划是基于网站的筹划、谋划，是对网站的建设、运营的整体计划，是根据现实的各种情况与信息，判断市场变化的趋势，针对未来的网站建设做当前决策，在网站建设中围绕网站的特定目标，全面构思、设计、选择合理可行的行动方式，预先决定做什么，何时做，如何做，谁来做。从信息处理角度来看，网站策划的内容包括定义网站目标、定义访问者、确定网站的内容及功能、确定网站的风格及导航系统、网站的可视性设计、网站的推广方案等；从技术角度来看，网站策划包括服务器的选择、域名的选择、栏目分类结构、目录结构安排、网站风格的确立、服务器系统平台及程序语言的选择。本课程的主要内容将围绕着上述两个方面来进行，使学生对于网站的总体策划有一定的了解。

 

二、课程内容与学时分配（黑体五号）
课程内容与学时分配表

	内               容
	学 时

	第一章 网站策划概述

1.1 我国网络发展现状

1.2 网站的特点

1.3 网站的分类
	3

	1.4 中国新闻传播专业网站

1.5 网站策划的重要性
	3

	第二章 网站策划技术基础

2.1 网站策划与设计的一般原则

2.2 网站建立的主要步骤

2.3 网站服务器的类型及选择
	3

	2.4 域名策略

2.5 网站结构设计
	3

	第三章 网站策划程序及内容

3.1 网站策划工作流程

3.2 网站的内容策划与开发
	3

	3.3 网站的整体架构策划

3.4 网页的策划和设计（网站和整体风格及创意设计）
	3

	3.5 网站策划书的写作
	3

	实习（主题网站策划书的写作）
	3

	第四章 网站的发布及维护
	3

	第五章 网站的推广
	3

	第六章 网站安全与管理
	3

	各网站策划书的交流与讨论
	3


 

第一章 网站策划概述

第一节　我国网络发展现状

从宏观的角度介绍我国互联网的发展态势。

第二节 网站的特点

本节主要内容包括网站的基本概念、建设网站的目的、我国现有的站点数及分布情况、网站的性质及特点。

重点讲授建设网站的目的、网站的性质及特点。

第三节　网站的分类

从不同的角度出发，网站有多种分类方法。本节分别按照功能划分，按照网站的性质划分，按信息流转、传送以及提供服务的方式分类，网络媒体的分类来进行。

重点讲授按照功能划分和网络媒体的划分。

第四节　中国新闻传播专业网站

本节主要内容包括中国新闻传播专业网站的类型及特点、中国新闻传播专业网站有待改进之处、中国新闻传播学术网站创办和存在的意义。

重点讲授中国新闻传播专业网站的类型及特点。

第五节　网站策划的重要性

本节主要内容包括：网站策划的概念、网站策划的意义、网站策划的特点、网站策划的原则、网站策划人员的素质。

重点讲解网站策划在整个网站建设过程中的重要性及其意义。

 

第二章 网站策划基础

第一节　网站策划与设计的一般原则

本节主要内容包括：明确网站设计目标与用户需求；要综合考虑目前网络连接与传输速度现状；要考虑网站的持续发展和生命力；总体设计方案主题鲜明；网页形式与内容相统一；网站结构设计原则；多媒体技术的合理利用；网站信息的及时更新；网站的信息交互能力。

第二节　网站建立的主要步骤

本节主要讲授建立一个网站应该包括哪些主要步骤。

第三节　网站服务器的类型及选择

网站服务器的类型有使用免费个人主页空间、主机托管、自置主机、虚拟主机四种。本节主要讲授各种类型服务器的实现方式、各自的优缺点以及在建设网站的时候应该如何选择服务器。

本节重点讲解网站服务器的类型及选择。

第四节　域名策略

域名是Internet上最重要的资源之一，它代表着Internet上不同网站的名字。随着Internet的迅猛发展，域名的商业价值越来越受到重视，可以说，域名是企业在Internet这块电子空间的永久商标，是企业迈入信息化社会，适应现代国际商业竞争的重要工具。

本节主要讲解中国互联网络域名管理办法、如何选择域名、域名的申请与注册。

第五节　网站结构设计

网站结构设计完全基于网站的目标、内容和功能。

本节主要讲解网站结构的设计原则和网站结构方案分析。

 

第三章 网站策划程序及内容

第一节　网站策划工作流程

网站策划的程序是指网站策划工作所应遵循的方法和步骤，是为使网站策划顺利进行和保证网站策划的成功而对网站策划工作自身提出的方法和原则要求。它包括 调查分析阶段、策划编制阶段和策划改进阶段三个阶段。

本节重点讲授策划编制的基本过程。

第二节　网站的内容策划与开发

网站硬件是网站的生存环境，结构是网络的骨骼，内容是网站的血肉，界面是网站的外表。网站成功的因素有：网站结构的合理性、直观性，内容的丰富性、多媒体信息的实效性和开销。

本节主要讲解网站主题的选择、网站的内容确定、网站的内容确定。

第三节　网站和整体风格及创意设计

风格是一个站点成熟、有品位的标志。有风格的网站与普通网站的区别在于：在普通网站你看到的只是堆放在一起的信息，你只能用理性的感受来描述，比如信息量大小，浏览速度快慢；有风格的网站在使你能得到信息的同时，还能得到美的享受，当你浏览过有风格的网站后你能有更深一层的感性认识，比如站点有品位，和蔼可亲，是老师，是朋友。

本节主要内容包括：网站风格的含义、网站风格的确立、网站创意的产生、网站外观的基本要素、网站设计成功要素。

第四节　网站策划书的写作

网站策划书是网站的整个策划思想的具体的体现，也是网站建设和发展的指导，因此网站策划书对于一个网站能否取得成功有着重要的作用。网站策划书应该尽可能涵盖网站策划中的各个方面，网站策划书的写作要科学、认真、实事求是。

网站策划书一般包含以下内容：建设网站前的市场分析、建设网站目的及功能定位、网站技术解决方案、网站内容规划、网页设计规范、网站维护方案、网站测试内容及标准、网站发布与推广、网站建设日程表、费用明细等。

 

第四章 网站的发布及维护

第一节　网站的测试及发布

网站的完成离不开网站的测试与发布。在网站发布之前往往要进行大量的测试工作，而且在网站发布后还应根据设计意图的变化、浏览者的反应不断地完善网站的结构、更新网页的内容。

本节主要内容包括网站的测试方法和网站的发布步骤。

第二节　站点的修改——网站升级

网站升级就是通过升级网站使用的硬件、软件技术，使网站的性能、质量等得到提升，从而满足网站发展的需要。

网站的升级包括两个方面：一个硬件方面，一个软件方面。

硬件升级：服务器的升级和网络接入速度的升级

软件升级：硬件的升级主要是提升网站的性能，软件的升级除了有利于网站的性能外，还可以解决很多硬件解决不了的问题，如：网络的安全问题和网站的功能问题。

第三节　网站的维护与更新

网站维护的主要内容有：

（1）维护网站安全；

（2）访问数据分析

在网站建设中，访问者的多少，各个访问栏目的点击率都对网站有着重要的意义。通过分析这些数据，就可以找出优势与不足，从而对网站进行相应的修改，增加网站的可读性，更好地实现网站的建设目标。

（3）交互性组件的维护

n         维护留言簿

n         维护客户的电子邮件

n         维护投票调查的程序

n         BBS的维护

n         对网民意见的处理

 

第五章 网站的推广

　　网站推广就是指如何让更多人知道你的网站。推广网站的形式多样，包括网站登录、广告推广、邮件推广、电视推广、搜索引擎推广、报刊推广媒体推广等。

　　网络推广的目的是使网站的浏览率不断提升，浏览率是网站广告收费的重要依据，也是评估网站价值的重要依据之一。

第一节　网站世界排名权威－Alexa

Alexa(www.alexa.com)是一家专门发布网站世界排名的网站。以搜索引擎起家的Alexa创建於1996年4月，目的是让互联网网友在分享虚拟世界资源的同时，更多地参与互联网资源的组织。2002年5月Alexa放弃了自己的搜索引擎转而与Google合作。Alexa每天在网上搜集超过1,000GB的信息，然后进行整合发布，现在他搜集的URL数量已经超过了Google。下图是他们自己给出的一个信息量比较图。纵轴为已有的URL地址数量，以十亿为单位。也就是说在量上，Alexa位居世界四大搜索引擎第一位，已超过35亿。

虽然Alexa的搜索引擎很好用，但是网站浏览率统计和世界排名却是它最吸引人的地方，Alexa不仅给出多达几十亿的网址链接，而且为其中的每一个网站进行了排名。可以说，Alexa是当前拥有URL数量最庞大，排名信息发布最详尽的网站

Alexa的网站世界排名主要分两种：综合排名和分类排名。综合排名也叫绝对排名，即特定的一个网站在所有网站中的名次。Alexa每三个月公布一次新的网站综合排名。此排名的依据是用户链接数(Users Reach)和页面浏览数(Page Views)三个月累积的几何平均值。

第二节　注册搜索引擎

注册搜索引擎是指将网站资料放置到Web搜索引擎中，这种方法是目前在推广网站的众多方法中最为常用的一种。　　　　

 搜索引擎是基于关键词的检索，通过计算机程序自动搜索Internet。这种方式的用户可以用逻辑组合方式输入各种关键词，搜索引擎计算机根据这些关键词寻找用户所需要的资源地址，然后根据一定的规则反馈给用户包含此关键词信息的所有网址和指向这些网址的链接。搜索引擎利用一些如叫Spide(蜘蛛)、Robot(机器人)的程序，网站每一页的开始自动搜索，并把每一页上代表超级链接的所有词汇放入一个数据库，供用户来查询。

第三节　在线推广

本节主要包括1、在线广告推广：在一些热门的门户网站上投入大量的广告资金

（1）按键型（Button）广告

（2）主页型广告

（3）旗帜型广告

（4）利用广告交换

2、网站链接

热门网站链接、相关网站链接、网站链接联盟

3、利用其他互联网服务推广

    （1）BBS公告栏

（2）邮件列表

（3）新闻组

（4）电子杂志广告

第四节　离线推广

一、离线广告推广

　　1. 公司印刷品：公司信笺、名片、礼品包装都要印上网址名称。让客户在记住你名字、职位的同时，也看到并记住你的网址。

　　2. 报纸：报纸是使用传统方式宣传网址的最佳途径。“天地环网”网站利用it报纸的宣传，使大量读者知道了中国库存商品调剂网站。

　　3. 户外：很多人知道拨263可以上网，进而知道了263就是首都公众信息网，消息途径来自地铁广告；中关村的一些路牌中常可以看到intel介绍pentium iii的中文网站 www.intel.com/cn。

　　4. 电视：中央电视台、凤凰卫视在节目后面都在屏幕上打上了网址名称，nba现场转播时不时有www.nba.com字幕滚动。

　　　5. 口头传播：不要低估口头传播的能力，好的网址可以通过同事、朋友和家人进行宣传。

二、户外媒体：

　　　路牌、灯箱、站台牌、公路广告牌等

　　99年“网易”首先搭上“地铁广告快车”

　　北京地铁广告客户包括：“搜狐”、“国中网”、“中国人”、“网易”、“新浪”、“东方网景”、“首都在线”等

　　　公交车身广告：除上述外，还有人人、广州视窗、ChinaByte、焦点、亿唐、亿龙等。

三、制造事件技巧

　　　1. 有奖竞赛：如摩托罗拉经常展开诸如慧笔之类的有奖问答；viaia获得国中网和24/7公司的赞助，举办banner设计大赛等，都是为了通过活动提高自己的知名度。

　　　2. 网上调查：零点公司和搜狐合作推出的多项调查成功地奠定了网上调查专业公司和网络媒体的合作方式。澳大利亚consult.com.au每年一度在国内举办的网络公民调查也使调查者认识了这个网站。

　　　　3. 特殊事件：很多网友是通过亚运站点、国中网年会认识了china.com；1999年3月15日搜狐推出网上投诉；新浪网推出中国足球联赛站点，这些事件都能为站点知名度锦上添花。

 

三、教材与参考书（黑体五号）
教 材：《网站整体策划与设计》，新华出版社，陶然　著，2002年12月

参考书：[1] 《网站设计与维护》，电子工业出版社，吴林华 主编

[2] 《网络媒体的策划与编辑》，北京广播学院出版社，何苏六 等著

     　 [3]　《网页艺术设计与装修教程——网站策划师成长之路》，北京希望电子出版社，达非编著   

 

四、作业和考核方式
作业1：

1、说说你眼中的中国网络传媒形象？你觉得是传统媒体的网站还是新兴的网络公司在网络新闻发展方面更有前途？为什么？

2、试举例分析一个成功网站的成功因素有哪些方面。

 

作业2：

结合你自己的兴趣爱好和特长，确定某一主题网站进行策划，并编制出详细的策划书。要求条理清晰、考虑问题全面深入。

 

作业3：

现有一新建成的网上书店，请制定一个该网上书店的详细推广方案。

 

考核方式：考查
